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0.0
Introducció

Davant de la necessitat que la Universitat Miguel 
Hernández d’Elx té de projectar-se mitjançant els 
suports de comunicació actuals, és necessari que 
la seua identitat siga exposada de manera clara i 
directa i se’n garantisca l’homogeneïtat de la imatge 
des de l’interior cap a l’exterior.

Després de més de 20 anys des de la creació de 
la Identitat Visual de la UMH, aquest manual bàsic 
de normes gràfiques pretén unificar, racionalitzar 
i simplificar les versions i els usos del símbol, e 
logosímbol, les tipografies i totes les aplicacions 
que se’n deriven amb la finalitat de facilitar la 
comunicació, tant interna com cap a la societat de la 
identitat de la UMH.

És important que tots els actors implicats coneguen 
i apliquen correctament la normativa que ací es 
presenta.

Les versions del símbol i del logosímbol així com 
d’altres articulacions que ací es mostren són
les úniques vàlides. La deformació, el gir, els canvis 
de color, l’eliminació o la superposició d’elements 
aliens, superposició sobre colors no permesos o que 
causen confusió o canvis en la ubicació o proporció 
dels elements propis de la identitat visual, no estan 
permesos en cap cas.
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1.0
SÍMBOL
i DENOMINACIÓ

El símbol està format per un sol element: un quadrat 
roig que conté les inicials del nom Miguel Hernández 
amb la seua lletra manuscrita, fa referència a la pròpia 
denominació de la Universitat. El quadrat simbolitza la 
solidesa i la versatilitat de l’organització universitària a 
la qual representa.

Com a novetat, s’han eliminat dos elements que 
figuraven en l’anterior símbol: la “U” i l’esfera, 
simplificant i adaptant el símbol per a abastar un 
ventall més ampli en la comunicació. També s’ha 
simplificat la textura de traç en les inicials “M”  i “H”, 
sense perdre l’aspecte manuscrit. En aquesta mateixa 
línia, s’ha eliminat l’ús dels colors blau i groc, que tot i 
així es poden seguir utilitzant en qualsevol element de 
disseny que no siga el símbol o la denominació.

La denominació s’haurà de mostrar sempre en 
horitzontal, en dues línies. Aquesta opció millora la 
llegibilitat, pel que fa a les versions anteriors. Les 
tipografies són Frutiger Black i Palatino Bold Italic.
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1.2
Construcció del
SÍMBOL

Aquest tramat – quadrícula ens proporciona les 
pautes necessàries per a la reproducció correcta del 
símbol.

La configuració dimensional és l’acotament del 
símbol amb mesures obtingudes en la seua pròpia 
estructura. És la referència que facilita les proporcions 
exactes per a la seua perfecta reproducció.

Les proporcions sobre la base de la “x” configuren i 
construeixen el símbol.

La mesura “x” ens proporciona l’àrea de respecte que 
ha de tindre el símbol en totes les aplicacions quan 
s’acompanya d’elements que no siguen la seua pròpia 
denominació o articulacions que es descriuran més 
avant.

4x

4x

xx

2x

2x
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1.3
Versions del
SÍMBOL

Aquestes són les versions permeses del símbol a una 
tinta, amb el color secundari i en tinta negra.

El gris càlid secundari està especialment indicat 
en les ocasions en les quals el color principal del 
símbol (roig) no es puga reproduir correctament o bé 
es necessite d’un recurs diferenciador de disseny. 
També es pot utilitzar en altres elements de disseny 
que recolzen les composicions.

Es mostra en negatiu i sobre els colors corporatius.
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2.0
Articulació
PRINCIPAL

Es presenta l’articulació principal del logosímbol.
Per la seua composició, proporcions, versatilitat i 
llegibilitat, és l’opció més adequada per a
representar i comunicar la identitat visual de la UMH 
en la majoria dels casos.

Com a novetat, s’ha separat la denominació 
UNIVERSITAS Miguel Hernández del logosímbol, 
deixant així respirar el conjunt i millorant-ne
la llegibilitat. S’ha alineat, per la dreta, la denominació 
amb el quadrat en el qual s’inscriuen les inicials 
“MH”, deixant un espai en la part superior i inferior. 
Aquest canvi es deu a la necessitat de racionalitzar 
els elements entre si per a millorar la composició. 
En la versió secundària, que va acompanyada de 
denominacions, aquesta distribució de masses manté 
aquesta lògica.

L’ús de la paraula “UNIVERSITAS” redueix les versions 
aplicables del logosímbol. La denominació completa 
“UNIVERSITAT MIGUEL HERNÁNDEZ D’ELX” pot 
figurar en castellà o en valencià en els textos que 
l’acompanyen (certificats, diplomes, invitacions, etc.).
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2.1
Construcció de
l’articulació PRINCIPAL

Aquest tramat – quadrícula ens proporciona les 
pautes necessàries per a la reproducció correcta de 
l’articulació principal.

Les proporcions sobre la base a la “x” configuren i 
construeixen el logosímbol.

xx4x

4x

11x

1/2x

1/2x



9

2.1
Construcció de
l’articulació PRINCIPAL

La mesura “x”, extreta de la “U” ens proporciona l’àrea 
de respecte que ha de tindre el logosímbol en totes 
les aplicacions.

x

2x

2x
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2.2
Versions de
l’articulació PRINCIPAL

Aquestes són les versions permeses del logosímbol a 
dues tintes, amb el color principal i secundari i en tinta 
negra.
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2.2
Versions de
l’articulació PRINCIPAL

Aquestes són les versions permeses del logosímbol 
en negatiu i sobre els colors corporatius.
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3.0
SEGONA
articulació

Per a la representació de la identitat visual en formats 
verticals es presenta aquesta composició que 
conserva la solidesa de la versió anterior quadrada, 
però que millora quant a llegibilitat, dinamisme i 
possibilitats d’articulació.

Igualment, és la versió triada per a compondre els 
textos que puguen acompanyar el logosímbol, sense 
perdre la identitat de la Universitat (punt 8.0).
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3.1
Construcció de la
SEGONA articulació

Aquest tramat – quadrícula ens proporciona les 
pautes necessàries per a la reproducció correcta de 
la segona articulació.

4x

4x

1/2x
1/4x
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3.1
Construcció de la
SEGONA articulació

La mesura “x” del símbol ens proporciona l’àrea de 
respecte que ha de tindre el logosímbol en totes 
les aplicacions, excepte en les articulacions de les 
denominacions i personalitzacions (punt 8.0). 2x

2x
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3.2
Versions de la
SEGONA articulació

Aquestes són les versions permeses del logosímbol 
en la seua segona articulació a dues tintes, a una 
tinta, en negatiu i sobre els colors corporatius.
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4.0
TERCERA
articulació

S’ha disposat una tercera articulació que es podrà 
utilitzar, principalment , per a les comunicacions en 
les quals intervinga el rector o els vicerectors en el 
seu nom. Està indicada també per als actes
protocol·laris oficials i solemnes en els quals el rector 
participe, així com per al seu segell.

També està permesa per a la bandera de la 
Universitat, ja que aquesta arreplega i projecta la 
identitat oficial de la Institució i del rector en el seu 
nom.

ÚS INSTITUCIONAL
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4.1
Construcció de la
TERCERA articulació

Aquest tramat – quadrícula ens proporciona les 
pautes necessàries per a la reproducció correcta de 
la tercera articulació. També es descriu la longitud 
proporcional del radi de circumferència pel que fa a la 
mesura “x”.

Quant a l’àrea de respecte, la mesura “x” del símbol 
ens indica l’espai que ha de tindre al seu voltant el 
logosímbol en totes les aplicacions.

UN

IVE R S I TAS

UN

IVE R S I TAS

3x

1x

4x

UN

IVE R S I TAS

2x

2x
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4.2
Versions de la
TERCERA articulació

Aquestes són les versions permeses del logosímbol, 
en la seua tercera articulació, a una tinta, a dues 
tintes, en negatiu i sobre els colors corporatius.
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5.0
REDUCTIBILITAT

Amb la finalitat de garantir la llegibilitat de la imatge,  
es determinen les grandàries mínimes de reproducció 
per a les diferents articulacions.

Aquestes grandàries són vàlides també per a les 
diferents versions.

16 mm.14 mm.24 mm.



20

6.0
Tipografia
PRINCIPAL

La família tipogràfica principal serà la FRUTIGER, per 
la seua qualitat de visualització i la seua possibilitat 
resolutiva en petits formats. S’usarà en textos que 
acompanyen la identitat de la Universitat: cartells, 
documents, tanques, premsa, etc.

Frutiger Light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890¿?¡!.,Ç&()

Frutiger Roman

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890¿?¡!.,Ç&()

Frutiger Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890¿?¡!.,Ç&()

Frutiger Black

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890¿?¡!.,Ç&()

Frutiger Light Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890¿?¡!.,Ç&()

Frutiger Roman Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890¿?¡!.,Ç&()

Frutiger Bold Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890¿?¡!.,Ç&()

Frutiger Black Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890¿?¡!.,Ç&()
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6.1
Tipografia
SECUNDÀRIA

La tipografia secundària o alternativa i en cas de
no disposar de la família Frutiger, serà la família
HELVETICA. No obstant això, segons criteris estètics
del moment o el tipus de comunicació (campanyes de
publicitat, web, etc.), es podrà utilitzar una altra
tipografia que ajude a transmetre el missatge desitjat.
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7.0
Colors
CORPORATIUS

Per a la reproducció de la identitat visual corporativa 
de la Universitat Miguel Hernández, s’han d’utilitzar 
únicament els colors ací exposats amb especial 
interés per a obtindre una homogeneïtat de la imatge 
en qualsevol suport.

S’indica la fórmula tècnica de cada color i l’ordre de 
prioritat en la seua utilització.

Sempre que siga possible, s’utilitzarà la versió a dues
tintes del logosímbol (en roig i negre). En casos en
què, per motius tècnics de reproducció o per 
necessitats d’estil en el disseny, siga impossible
aquesta formulació, s’emprarà la versió a dues tintes 
secundària (gris càlid i negre) o la versió a una
tinta negra.

Atés que el suport sobre el qual s’imprimisca fa
variar la tonalitat del color, se cercarà sempre la
similitud del color resultant amb la gama de Pantone.

TINTES PLANES

Negro

CIAN:             0%

MAGENTA:         0%

GROC:         0%

NEGRE:             100%

ROIG:             29

VERD:         29

BLAU:         27

#1c1c1b

QUADRICROMIA

RGB

HEXADECIMAL

Pantone 187

CIAN:             0%

MAGENTA:         91%

GROC:         72%

NEGRE:             23%

ROIG:             189

VERD:         43

BLAU:         48

#bc2a30

Pantone 409

CIAN:             42%

MAGENTA:         42%

GROC:         42%

NEGRE:             25%

ROIG:             136

VERD:         122

BLAU:         117

#877974
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8.0
Articulació amb
DENOMINACIONS

Amb el mateix esperit que guia aquest manual, 
l’articulació per a les denominacions i personalitzacions 
pretén crear un sistema senzill i efectiu d’organització de 
la informació per a una comunicació més directa. Per a 
aquesta comesa s’utilitza la segona versió de la identitat 
visual i s’articula en mòduls sobre la base del quadrat que 
compon el símbol.

Les denominacions es compondran en 3 línies i no 
hauran de superar els 3 mòduls de longitud. S’utilitzarà la 
tipografia Frutiger Bold

Las denominacions també es poden personalitzar per 
a cartes, sobres o altres aplicacions de papereria. En 
aquest cas s’alinea el nom i càrrec a la denominació del 
logosímbol amb tipografia Frutiger Bold i Frutiger Roman.

En cas d’utilitzar-se una denominació que tinga la seua 
ubicació física en un campus en concret, s’acompanyarà 
del nom d’aquest campus amb tipografia Frutiger Roman.

Es respectaran els mateixos marges del text en la part 
superior i inferior pel que fa a la vora del símbol (punt 2.1).
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9.0
Articulació amb
ALTRES LOGOTIPS

Per a l’ús amb altres logotips de la pròpia                                                                                     
Universitat o externs, es podran utilitzar les tres
versions del logosímbol (en qualsevol de les seues 
variants), amb la finalitat de proporcionar a la identitat 
visual una millor reproductibilitat.

La separació entre aquests vindrà donada per l’àrea 
de respecte dels dos logotips.

D’ara en avant, no es podrà dissenyar cap identitat 
visual pertanyent a la UMH que utilitze els elements del 
símbol anterior (“U” i esfera) o que modifique en forma 
i color el símbol actual.

D’aquesta forma es reserva l’exclusivitat del conjunt 
a la identitat principal de la UMH i s’eviten conflictes 
visuals en cas que s’hagen d’articular junts.
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9.1
Integració amb
ALTRES LOGOTIPS
Una altra accepció d’integració vàlida per a 
estructures, serveis o òrgans que depenguen
directament de la Universitat, és la fórmula que 
contempla la denominació “Universitas Miguel
Hernández” amb la tipografia Frutiger Black + 
Palatino Bold Italic (el logotip en la seua forma textual) 
reproduïda en dues línies situades davall de la imatge 
de marca ja creada i separada per una línia gris (negre 
al 50 %). 
L’àrea de respecte d’ambdós logos es podrà reduir a 
la meitat per a així facilitar la integració de la identitat 
visual de la marca de la Universitat.
En les identitats gràfiques amb un format més quadrat 
es pot integrar el símbol amb la denominació en dues 
línies, amb la mateixa proporció que en l’articulació 
principal.
Aquesta norma bàsica de compliment obligat 
s’aplicarà tant en cas de logotips ja creats com en 
el disseny de noves marques, amb la finalitat de 
millorar la coherència de la identitat visual corporativa 
de la Universitat així com millorar la identificació 
d’aquests departaments, centres, càtedres, etc. com a 
pertanyents a aquesta.
Aquestes integracions o fórmules de convivència hauran de 
ser acceptades pel Servei de Comunicació de la Universitat.



Els logotips presentats en aquest ma-
nual estan disponibles per a descarregar 

en l’adreça web següent:

http://comunicacion.umh.es/publicidad/logotipos/


