Asignotaras del Plan ds Estudins

PRIMER.
CURSO

Andlisis de Textos y Redaccion Periodistica,
Estadistica, Fundamentos de Antropologia
Social, Fundamentos de Psicologia, Gestion
de la Empresa Informativa, Historia Universal
Contemporanea, Lengua: Expresion Oral vy
Escrita, Organizacion y Gestion de la Empresa
Periodistica, Teoria de la Comunicacion Me-
digtica, Gestion de Bases de Datos.

TERCER
CURSO

Comunicacion Corporativa e Institucional, Di-
seno Periodistico, Fotoperiodismo, Institucio-
nes de la Union Europea, Periodismo Televi-
sivo, Produccion Periodistica, Psicologia de la
Comunicacion, Psicologia de las Relaciones
de Grupos, Reporterismo e Investigacion Pe-
riodistica, Tecnologia Audiovisual.

o INDO
CURSO

Comunicacion Audiovisual, Comunicacion Di-
gital e Internet, Documentacion Informativa,
Instrucciones Juridico-Politicas, Lenguaje v
Técnicas Periodismo Impreso, Periodismo
Radiofonico, Psicologia Social, Publicidad y
Relaciones Publicas, Redaccion periodistica,
Teorfa e Historia del Periodismo.

CUARTO
CURSO

Comunicacion Politica y Opinion Publica, De-
recho de la Informacion, Etica y Deontologia
Profesional, Periodismo Economico, Produc-
cion Audiovisual, Optatividad del Centro, Tra-
bajo Fin de Grado.



Puedes acceder:

- Superando las pruebas de acceso a la universidad.

- Estando en posesion de un titulo de Ciclo Formativo de Grado Superior o equivalente.

Te prepara para trabajar en:

« El egresado del Grado en Gestion,
Tecnologia y Moda poseera cono-
cimientos, habilidades y destrezas
en ambitos de la gestion de em-
presas, la tecnologia, la industria,
la ciencia de datos y el disefio.

Plan de Estudios:

Total Créditos ECTS: 240
Basicos: 60
Optativos: 12

Practicas externas: 12

«/ Gestion y direccion empresarial

Gestion industrial, mecanica y tecnoldgica

Gestion en la toma de decisiones empresariales

Relaciones laborales y ciencia juridica

Obligatorios: 150
Trabajo de Fin de Grado: 6



Asignaturas del plan de estudios

PRIMER
CURSO

Disefo y expresion grafica de la moda, Eco-
nomia para la industria de la moda, Funda-
mentos de gestion de la empresa de moda,
Antropologia de la moda, Gestion financiera
de la empresa de moda, Estructura economi-
ca de la industria de la moda, Metodos cuan-
titativos, Antropometria de la moda, Analisis
predictivo de datos, Tecnologia de materiales
y acabados

TERCER
CURSO

Introduccion al Marketing, Gestion de la ca-
dena de suministro de la moda, Planificacion
y control de gestion en la empresa de moda,
Automatizacion y robotizacion de la produc-
cion, Propiedad Intelectual, Operaciones de
la cadena de suministro de la moda, Direc-
cion de Marketing, Direccion estratégica de
la empresa de moda, Comercio exterior e
Internacionalizacion, Sistemas y tecnologias
de la informacion

SEGUNDO
CURSO

Transformacion digital y sostenibilidad, Diserio
de moda asistido por ordenador, Habilidades
comunicativas en inglés para profesionales
de la moda, Tecnologias de fabricacion, Di-
reccion de personas, habilidades de gestion y
liderazgo en empresas de moda, Gestion de
productos y proyectos innovadores, Comuni-
cacion, publicidad vy relaciones publicas en
moda, Inclusion y cambio social, Historia de
la moda, Gestion contable de la empresa de
moda, Derecho en el sector de la moda

CUARTO
CURSO

Tributacion e innovacion en el sector de la
moda, Gestion sostenible de la cadena de
valor de la moda, Negocio digital de la moda,
Gestion de tendencias y colecciones, Marke-
ting digital, Fotograffa e imagen de moda en
redes sociales, Practicas Académicas Exter
nas, Optatividad del Centro, Trabajo Fin de
Grado



Puedes acceder:

- Superando la Prueba de Acceso 2 2 Univarsidad.

- Estando en prsesion del titulo de Técnico Superior de Formacion Profesional, de
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Te prepara pora trebejar en:

+ Redactor en agencias de noticias,
prensa escrita y f'qital, radia v TV,
empresas y gaiiielss 28 comui-
cacion.

v Gestion de departamentos de comu-
nicacion, tanto 1 rst. 013 pl
blicas como en empresas privadas.

v Experto en imagen corporativa y co-
municacion publica.

«7 Asesor en potiticas de

comunicacion,

« Experto en gestion de comunidades
y redes sociales.

v P rodic 2 e2vecializado: deportivo,
economico, m:dio ambiente, juridi-
co, criminolégico ¢ politico.

v/ Creador de tu propio proyecto o em-
presa de comunicacion online.

Créditos del plan de estudios:

Total de créditos F'T<- 240
Basicos: 60
Optativos: 24

Ohlinatorics: 150

Trabajo Fin de Grado: 6



